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KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Metody promocji 1011102331011141557
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Inzynieria zarzadzania - studia stacjonarne Il ogélnoakademicki 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
Zarzadzanie zasobami i marketingiem polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
Il stopien stacjonarna
Godziny Liczba punktow
Wyktady: 15  Cwiczenia: - Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 2
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogdlnouczelniany, z innego kierunku)
inny ogélnouczelniany

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki spoteczne 2 100%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

dr inz. Karolina Bondarowska

email: karolina.bondarowska@put.poznan.pl
tel. 616653403

Wyadziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11, 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych:

. Posiada podstawowa wiedze z marketingu
1 Wiedza:
L. . . | Potrafi zinterpretowa¢ i opisa¢ czynniki wptywajgce na rynkowy mechanizm ksztattowania sig
2 Umiejetnosci: | oferty promocyjnej przedsiebiorstwa
3 Kompetencje | Potrafi analizowaé i efektywnie wykorzysta¢ narzedzia marketingowe majgce wptyw na
spoleczne dziatalnos¢ przedsigbiorstwa

Cel przedmiotu:

Zdobycie wiedzy na temat metod i narzedzi promocyjnych, opanowanie umiejetnosci zastosowania podstawowych strategii
kreacyjnych i medialnych dla potrzeb komunikacji marketingowe;j.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:
1. Posiada wiedze o znaczeniu technik komunikacji w obszarze marketingu - [K2A_W01]

2. Zna podsatwowg terminologie dotyczacg komunikacji marketingowej, technik i metod promoc;ji i doskonalenia przekazéw
promocyjnych - [K2A_W05]

3. Posiada wiedze na temat technik badawczych wykorzystywanych do tworzenia i doskonalenia przekazéw promocyjnych,
przygotowania do sprzedazy i negocjacji - [K2A_W15]

Umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng i dobra¢ narzedzia, zaprojektowac etapy dziatan promocyjnych i oszacowac ich
efektywnosé - [K2A_U02, K2A_U06]

2. Potrafi zastosowac¢ techniki i metody badawcze do weryfikacji dziatan promocyjnych - [K2A_U07, K2A_W08]

3. Potrafi zastosowa¢ odpowiednie reguty w celu rozwigzania konkretnych probleméw - [K2A_U05]

Kompetencje spoteczne:

1. Potrafi dostrzegac¢ zaleznosci przyczynowo skutkowe w realizacji postawionych celéw i rangowac istotnos¢ alternatywnych
badz konkurencyjnych zadan - [K2A_KO03]

2. Ma $wiadomos¢ interdyscyplinarnosci wiedzy i umiejetnosci potrzebnych do rozwigzywania ztozonych probleméw
organizacji i koniecznosci tworzenia zespotéw interdyscyplinarnych - [K2A KO06]

Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia
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Ocena formujgca: krétkie dyskusje sprawdzajace efektywnos¢ procesu ksztatcenia

ksztatcenia, dostosowujgce nauczanie do poziomu studentéw, a studentom ukazujace zakres opanowanego materiatu w
ramach metod promocji.

Ocena podsumowujgca: kolokwium zaliczajgce zawierajgce pytania teoretyczne wymagajgce potwierdzenia przyktadem.

Tresci programowe

Promocja jako proces komunikacji rynkowej. Cele gtéwne oraz cele czastkowe kampanii reklamowej. Charakterystyka grupy
docelowej - opis docelowego odbiorcy przekazu. Ustalenie mieszanki promocyjnej w realizowanej kampanii - charakterystyka
narzedzi promocyjnych. Budzet reklamowy - metody ustalania budzetu. Czynniki ksztattujgce wielko$¢ wydatkéw na
kampanie reklamowg. Metody planowania mediow, etapy planu mediéw. Strategia kreacyjna - obietnica przekazu - unikatowa
oferta sprzedazy przekazu reklamowego. parametry charakteryzujgce kampanie reklamowsg - zasieg, czestotliwos¢ oraz
wskaznik penetracji reklamy. Koszty dotarcia do grupy docelowej. Badanie efektywnos$ci i sposoby wzmacniania przekazu
reklamowego (poréwnanie wartosci sprzedazy, badanie znajomosci marki, znajomos¢ wspomagana i spontaniczna, modele
ekonometryczne, projekt kwestionariusza). Uwarunkowania psychologiczne reklamy. Aspekty prawne i etyczne promocji.
Struktury podmiotowe realizujgce dziatania reklamowe.

Metody dydaktyczne - wyktad informacyjny, okragty stot

Literatura podstawowa:

1. Wiktor J.W., Promocja: system komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2006

2. Nowacki R., Reklama, Wydawnictwo Difin, 2005

3. Bondarowska K., Metody promacji, negocjacji i techniki sprzedazy, Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej, Poznan, 2010
4. Testawski M & Przyjaciele, Techniki promocji sprzedazy, Wydawnictwo Stowa i Mysli, 2016

Literatura uzupetniajaca:

1. Wiktor J.W., Komunikacja marketingowa, Wydawnictwo Naukowe PWN, wyd. 2, Warszawa, 2013

2. Marketing: koncepcje, strategie, trendy, red. H. Mruk, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan,
2012

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. Wyktad 15
2. Przygotowanie do zaliczenia wyktadu 24
3. Konsultacje 8
4. Zaliczenie 3

Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 50
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 26
Zajecia o charakterze praktycznym 24
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